


A RBOOH é um marketplace de midia exterior (OOH e DOOH).
Conectamos anunciantes de maneira rapida e eficiente,

direto ao exibidor.

Com atuacéo desde 2019, nosso diferencial esta na inteligéncia
de dados. Entregando métricas, relatérios e comprovacgéao de
resultados, utilizando tecnologia de ponta para garantir
campanhas mais assertivas, mensuraveis e eficazes.
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Midia Exterior & sindnimo de marca forte.
E o segundo meio mais consumido do pais,
presente no deslocamento diario das familias,
onde é impossivel fechar o anuncio,

mudar o canal ou a estacéo.

Marcas que investem em midia exterior
transmitem mais credibilidade ao publico.
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Estamos no centro do Brasil,
na forgca do Agro e no coragéao politico
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das pessoas ja compraram ou pesquisaram
algum produto/servico em fungao de um
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Painéis de LED
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Acreditam que anuncios de
Midia Exterior/OOH em Formatos
digitais chamam mais atencao



Midia indoor
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Nosso mapa de calor identifica, com precisao geografica, a distribuicdo de publicos

Mapa de Calor por perfil socioecondémico (A, B, C, D) nas cidades de atuagdo. Isso permite que o
investimento seja direcionado para as areas com maior concentragdo do publico-alvo.
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Selecione as midias proximas aos pontos de referéncia do seu interesse
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Conhecer o mercado faz toda a diferenca

Planejamento inteligente comega com dominio do territorio.

Escolhemos cada via, cada cruzamento e cada ponto com

base em fluxo, visibilidade e perfil do publico.

Localizagao estratégica que se transforma em impacto real para as marcas.




Planejamento, compra e Relatorios e metricas de impacto

r'i
agenciamento de midia (com inteligéncia de dados e Mn [&

exterior (OOH e DOOH) analises detalhadas)

Muito além da veiculagao
Entregaveis RBOOH

< Instalagao, monitoramento e Consolidagao de faturamento

comprovagao de campanhas e simplificagao financeira
para os clientes
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